LE MEMO BIO

Informations sur I'agriculture biologique,
ses realités et perspectives
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AVANT PROPOS

Ce Méemo a été spécialement concu pour les professionnels et enseignants qui
souhaitent mieux connaitre I'agriculture biologique, ses principes, ses spécificités et
bénéfices, son évolution...

[l est utilisable en tout ou partie, en I'état.

Les autres outils d’information sont disponibles sur le site Internet de 'Agence Bio et le
Kiosque Bio :

Pour toutes observations ou questions :
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QUEST-CE QUE LAGRICULTURE BIOLOGIQUE
AUJOURD'HUI ?

« Un des cing signes officiels d’identification de la qualité et de I'origine (SIQO) ,
avec les AOP (Appellations d'origine protégee), les IGP (Indications Géographiques
Protégees), les STG (Spécialités Traditionnelles Garanties) et les labels rouges.

« Une gqualité attachée a un mode de production et de transformation respectueux
de I'environnement et du bien-étre animal, fondé notamment sur la non-utilisation
de produits chimiques de synthese, la non-utilisation d'OGM , le recyclage des
matieres organiques, la rotation des cultures et la lutte biologique.
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QUELQUES
REPERES
HISTORIQUES 1/4

S,
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Fondements posés des la fin du 19¢ siecle :
une vision positive de la nature, basee sur
I'interdépendance des actions

1950-1970, I'ere des pionniers : multiplication
des initiatives d’agriculteurs, agronomes,
consommateurs, médecins... donnant
naissance a des cahiers des charges prives

1981 : reconnaissance officielle par les
Pouvoirs publics francais

1985 : premier logo AB et cahier des charges
national




QUELQUES
REPERES
HISTORIQUES 2/4

.

AGRICULTURE

BIOLOGIQUE fﬂ“”g"“
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« 1991 : premiere réglementation bio
europeenne (reglement CEE
n°2092/91 complété en 1999 pour les
productions animales)

« 1997 : nouveau logo AB

e 1999 : premier logo bio européen




QUELQUES
REPERES
HISTORIQUES 3/
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2004 : plan d’action européen pour
I'agriculture biologique

2007 : plan d’action national « Horizon
2012 »

2009 : nouvelle réglementation bio
européenne (reglement CE n°834/2007 et
ses réglements d’application)

2009 : nouveau logo bio européen




QUELQUES
REPERES
HISTORIQUES 4/4
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2013 : programme d’action national « Ambition Bio
2017 »

2014 : nouveau plan d’action européen et début de la
revision réglementaire

2017 : nouveau programme d’action national ?

2018 : nouvelle réglementation bio européenne ?




VERS UNE

NOUVELLE L I bstacl devel tde |
z . Lever les obstacles au développement de la
REGLEMENTATION production biologique dans I'Union européenne

Objectifs . Garantir des conditions de concurrence équitables
aux agriculteurs et aux opérateurs et ameliorer le
fonctionnement du marche intérieur

. Maintenir ou rehausser le degré de confiance des
consommateurs dans les produits biologiques
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ACCOMPAGNEE
D’UN NOUVEAU
PLAN D’ACTION

« Plan d'action pour
I'avenir de la production
biologique dans I'Union
européenne» (18 actions)

Version du 13/04/2017

. Accroissement de la compétitivité des producteurs
biologiques de I'Union européenne

. Consolidation et renforcement de la confiance des
consommateurs

. Renforcement de la dimension extérieure




LES REFERENCES
REGLEMENTAIRES
A CONNAITRE 1/2
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Reéeglement (CE) n°834/2007 du Conseil du 28 juin
2007 relatif a la production biologique et a I'étiquetage
des produits biologiques

Reéglement d’application (mesures techniques) de
la Commission (CE) n°889/2008 portant modalités
d’application du R. (CE) n° 834/2008 en ce qui
concerne la production biologique, I'étiquetage et les
controles

Reéglement d’application de la Commission (CE)
n°1235/2008 en ce qui concerne le régime
d'importation de produits biologiques en provenance
des pays tiers (principe d’équivalence)

Agengg)
e
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LES REFERENCES

REGLEMENTA|RES Cahiers des charges francais complétant le

A A reglement CE 834/2007 pour les produits et activitées
A CONNAITRE 2/2 non couverts (lapins, autruches, escargots,

aliments pour animaux de compagnie,
restauration commerciale)

* Guide de lecture établi par 'INAO

o Ces textes ne se substituent pas a la réglementation générale
mais viennent s’y ajouter

o Pour en savoir plus :

A noter que le reglement bio européen ne couvre que les produits agricoles bruts ou transformés destinés a
I'alimentation humaine ou animale. Les cosmétiques et textiles notamment ne sont pas couverts mais
peuvent porter la référence « bio » si les matiéres premiéres concernées sont bien certifiées.

ﬂge
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ORGANISATION DU SECTEUR
BIO EN FRANCE

** o >
que * * CAMPAGNE FINANCEE AR E
* * AVEC LE CONCOURS - " AB
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LES PRINCIPAUX ACTEURS PROFESSIONNELS
DE LAGRICULTURE BIOLOGIQUE

Acteurs « specialisés » :

« FNAB (Fédération Nationale d’Agriculture Biologique, réseau des GAB, GRAB,
FRAB)

« SYNABIO (Syndicat des transformateurs et distributeurs de produits biologiques)...

Acteurs « généralistes » avec des interlocuteurs « bio » :

« APCA (Assemblée Permanente des Chambres d'Agriculture)
« Coop de France...

Commissions ou Comités bio au sein des Interprofessions (CNIEL, INTERBEV,
INTERFEL, INTERCEREALES-TERRES UNIVIA...)
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LES PRINCIPAUX ACTEURS INSTITUTIONNELS
DE LAGRICULTURE BIOLOGIQUE

 Ministére en charge de I'agriculture (DGPE) : réglementation et coordination des
politiques publiques

 Ministére en charge de I'économie (DGCCRF) : réglementation et controles
 Ministere en charge de I’environnement (Agences de I'Eau) : développement

* INAO (Institut National de I'Origine et de la Qualité) : réglementation nationale et
agrément des organismes certificateurs

« INRA/ITAB : recherche et développement
« Collectivités territoriales : soutien et developpement

« Agence Bio : communication, observatoire économique et appui a la structuration
des filieres
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LE PROGRAMME AMBITION BIO 2017 12

« Un programme qui s'inscrit dans le projet plus global pour l'agro-
écologie «produisons autrement »

« Un objectif général de doublement de la part des surfaces bio entre
2013 et 2017 (passer de 4 a 8%)

e Un nouvel élan ala structuration des filieres

« La mise en place d'une nouvelle gouvernance, reflet de I'implication
des acteurs concernés aux niveaux régional et national

“Ner

www.agencebio.org
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LE PROGRAMME AMBITION BIO 2017 22

Cf. livret diffusé en mai 2013
6 axes : Pour en savoir plus :

1 - Développer la production

2 - Structurer les filiéres

3 - Développer la consommation
4 - Renforcer larecherche

5 - Former les acteurs

6 - Adapter la réglementation

Au sein duquel des actions sont prevues en
direction des metiers de bouche (axe 3 et
axe 5)

Version du 13/04/2017
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LE CONTROLE ET LA
CERTIFICATION EN BIO
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LA BIO : DES REPERES SIMPLES 12

~

CERTIFIE

Logo AB (facultatif)
/ )

FrLc:»gt:t bio européen
(obligatoire sur les
produits alimentaires
pré-emballés d'origine

_ eu ropéenne). )
CERTIFIE PAR FR-BIO-XX AGRICULTURE
AGRICULTURE UE/NON-UE BIOLOGIQUE
- | 4 : . h
Origine de la matiére Code de l'organisme
premiére agricole (obligatoire). certificateur (obligatoire).
Pour retrouver la liste des
UE : Union européenne  NON-UE : hors Union européenne organismes certificateurs :
ou hom du pays lorsqu’au moins 98% des ingrédients kwww.agencebm.org )
en sont originaires.
\. J

CAMPAGNE FINANCEE
AVEC LE CONCOURS
DE L’'UNION EUROPEENNE
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LA BIO : DES REPERES SIMPLES 212

Le logo AB comme ['Eurofeuille (logo bio européen) garantissent le respect de la
réglementation en vigueur en agriculture biologique, notamment :

« Des controles stricts et systéematiques a tous les stades (production,
transformation, distribution)

« Une certification par un organisme agree par les pouvoirs publics, compétent et
indépendant (9 a ce jour en France)

 Des produits 100% bio ou contenant au moins 95% de produits agricoles bio dans
le cas des produits transformeés, si la part restante n’est pas disponible en bio et est
expressément autorisee (cf annexe IX du reglement CE n°889/2008)

D’autres logos « bio », répondant a des cahiers des charges privés allant au-dela de la
reglementation, peuvent étre utilisés en complément
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LE CONTROLE ET LA CERTIFICATION
EN PRATIQUE 1/3

» Pour commercialiser des produits issus de I'agriculture biologique, tout opérateur
(producteur, préparateur, distributeur ou importateur) doit, sauf dispense
spécifique applicable a certains distributeurs et restaurants, avoir eté controlée
par un organisme certificateur agrée par les pouvoirs publics et disposer des
certificats correspondants

Version du 13/04/2017




LE CONTROLE ET LA CERTIFICATION
EN PRATIQUE 2/3

» L'opérateur signe un contrat avec l'organisme agrée de son choix

 Les contrdles annuels (approfondis et inopinés) portent sur 'ensemble du systeme
de production : parcelles agricoles, lieux de stockage, transformation, comptabilite
matiere, conformité des recettes et produits correspondants, garanties données par
les fournisseurs, étiquettes...

« Des prélevements pour analyse peuvent étre effectués afin de verifier la non
utilisation de produits interdits (pesticides, OGM...)

Version du 13/04/2017 B1®
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LE CONTROLE ET LA CERTIFICATION
EN PRATIQUE 3/3

» Des certificats sont délivrés par I'organisme certificateur pour les produits jugés
conformes au vu des résultats des contrbles, des mesures correctives sont
demandées le cas échéant

» Qutre ces contrdles obligatoires spéecifiques a I'agriculture biologique, les services de
I'Etat (DGCCRF) operent des contrbles cibles, qui s'ajoutent a ceux réalisés dans
le cadre de la réglementation genéerale

* Pour en savoir plus :
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LANOTIFICATION EN PRATIQUE

» La naotification est une déclaration d’activité obligatoire en application de la
réglementation européenne (article 28 du reglement CE 889/2008) qui peut se faire
en ligne :

« Elle permet de figurer sur la liste publique des opérateurs en agriculture
biologique :

Version du 13/04/2017 B1®
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ZOOM SUR LES DISPENSES DISTRIBUTEURS

Ne concerne que les distributeurs et détaillants avec vente exclusive au
consommateur final et stockant uniguement sur le lieu de vente

« La vente de produits bio préemballés est dispensée de notification et de certification

« Lavente de produits bio en vrac représentant moins de 10 000€ HT d’achat par
an est dispensée de certification mais pas de notification

» Toute autre activité ainsi que le ré-étiquetage, reconditionnement, tranchage hors vue
du consommateur, cuisson de produits, fabrication de plats traiteurs... doit faire I'objet
de notification et certification

Pour en savoir plus :
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IMPORTATIONS ET EXPORTATIONS

» Pour étre commercialisés en tant que tels, les produits biologiques importés dans
I'Union européenne doivent respecter les dispositions prévues par la
reglementation européenne. lls doivent en outre étre couverts par un certificat
delivré par un organisme de controle agreeé (liste de pays tiers et d’organismes de
contrOle reconnus équivalents par la commission européenne)

« De méme, les produits bio exportés doivent respecter la réglementation bio
applicable dans le pays de destination lorsqu’elle existe (hors pays pour lesquels
un accord d’équivalence existe) ainsi que la réglementation générale (notamment les
regles d’étiquetage en vigueur localement)

* Pour en savoir plus :
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LA BIO, QUELLES GARANTIES ?
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BIO : BON POUR
L'ENVIRONNEMENT,
BON POUR NOUS ! S —

Bage v consommateur bia v : 651 ____-f"'_"‘\ - .
_,5';-" V2-h015 | W1-201% 2014
| h=340 h=311 | =558
Pourpréservermasanté | gy, ai% | e2% 5%
Le choix de consommer bio est Paurpréserver Fenvironnement |11 st s | s || o
majoritairement guideé en France par la Pourla qualté et e goot desprocuts. [N s sama | aom ||| sex
volonte de préserver la sante, préserver Pourmmsécuith.peur s i qunies. [ ory |
I’environnement mais également par la pourdesraisons évues. [N o 7 B —
gualité et le golt des produits Pourie len-ttredes animou [N 2% 7 S |
Flﬂy:::m:lﬁ::muhhln - 18% 21% 2 14% 31%
Uni habitude familiale - 1% 9 14% 13% 18%
Lefait Cavolr des enfants | 9% % | ey ™
Uniﬁmm-mpﬁ#rﬂd:]mmﬂﬂtm I 5% 5% % ax
Pour en savoir plus : — L — .
Parce que vous avez des allergies . 5% . 5% ! . !
12} Ipem ajouté en vague 2 2015  u Evolution significative d'une wogue swr Mowtre

Source : Baromeétre Agence BIO / CSA 2015
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LA BIO :

POUR LA PROTECTION DE LENVIRONNEMENT

 Des sols vivants et fertiles
 Une qualité de I'eau préservée
« Une biodiversité respectée et protegee

Version du 13/04/2017

Pratiques qui préservent ou accroissent la
fertilité du sol :

recyclage et compostage des matiéres
organiques, rotation des cultures, recours
aux léegumineuses, aux engrais verts et a la
lutte biologique...

Non-utilisation d’engrais minéraux
azotés, de produits chimiques de
synthése et d’OGM

Liste restreinte d’engrais, amendements
et pesticides d’origine naturelle
utilisables

(cf annexes | et Il du reglement CE
n°889/2008)

www.agencebio.org



LA BIO :
POUR LA PROTECTION DES ANIMAUX

» Espace suffisant et acces aux parcours * Priorité aux médecines douces pour soigner les
extérieurs (élevage hors sol interdit) animaux en cas de besoin (phytothérapie/homeopathie)

» Aliments issus de I’agriculture biologique - Limitation stricte de l'usage des medicaments
vétérinaires et doublement du délai d’attente

 Facteurs de croissance et acides aminés de
synthese interdits * Interdiction et encadrement de certaines mutilations

- Liste restreinte de minéraux et d’additifs ~ * Interdiction du gavage
autorisés (cf annexes V et VI du reglement
CE 889/2008)
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LA BIO :
POUR LE RESPECT DE LA NATURALIT E ET DE
LAUTHENTICITE DES PRODUITS

- Interdiction des colorants et aromes - Systeme d’identification et de tracabilité
chimiques de synthese des fabrications bio

- Encadrement des conditions de
transport, de stockage et de nettoyage (cf
annexe VIl du reglement CE n°889/2008 pour
les produits de nettoyage autorisés en
production animale et annexe Il du cahier des
charges francais pour les produits vegétaux)

- Liste restreinte d’additifs et
conservateurs autorises (cf annexe VIlI
du reglement CE n°889/2008)

- Interdiction de I'ionisation des
produits et des OGM

. _ _ Pour en savoir plus :
- Procédés biologigues et physiques ne
dénaturant pas les produits

Version du 13/04/2017 B1®
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LA BIO : DES ATOUTS NUTRITIONNELS
ET SANITAIRES

» Des travaux de plus en plus nombreux signalent des retombées positives en termes nutritionnels
et sanitaires des pratiques privilégiées en bio : étude AFSSA 2003, étude FSA 2009, programme
QLIF 2009, étude Stanford 2012, meta-analyses Newcastle 2014 et 2016 ...

» Les résultats obtenus montrent ainsi que les méthodes de production biologiques sont a l'origine :

o de plus faibles taux en composés non souhaitables tels que les métaux lourds, les
résidus de pesticides et les nitrates

o de niveaux plus élevés en composants nutritionnels rechercheés, comme les vitamines,
les antioxydants et les acides gras polyinsaturés (dont les omega-3)
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LABIO : AU CCEUR DU DEVELOPPEI\/IENT
DURABLE, POUR LE BIEN-ETRE DES
GENERATIONS FUTURES

La Bio,
des bienfaits sociétaux

+ une filiére source d'emplois
La Bio, une agﬂcultute + un tissu rural maintenu

trés respectueuse de la nature FEAFSORPIaRSOnseVes
+ des consommateurs impliqués
+ une nature préservée + des produits de qualité
+ des paysages entretenus + des initiatives solidaires La Bio, une‘agriculture
+ des animaux respectés et des activités
+ une terre vivante et fertile { économiques durables
+ une eau protégée
+ la biodiversité sauvegardée + du dynamisme économique
+ des atouts pour le climat . + un secteur innovant
+ des pratiques responsables et durables
+ un marché en forte croissance
+ du développement territorial

+ une agriculture d’avenir
+des hommes et des femmes engagés

CAMPAGNE FINANCEE -
AVEC LE CONCOURS A B
DE L'UNION EUROPEENNE

AGRICULTURE
www.agencebio.org 810LOGIOUE
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UN MODE DE PRODUCTION DIFFERENT, DONC
DES PRIX DIFFERENTS

« Un différentiel de prix est généralement observé en Bio car :

o La production biologique, qui met en ceuvre des pratiques extensives, demande plus
d’espace

o Le respect de I'environnement et des cycles naturels conduit a des rendements de
production plus modestes

o La Bio nécessite davantage de main d’ceuvre notamment pour des raisons techniques .

o Lesréseaux de collecte et distribution, encore insuffisamment développeés, ne permettent
pas encore certaines économies d'échelle

o Les colts de contrdle et certification sont a la charge de I'opérateur

Néanmoins, pour une bonne partie des consommateurs bio, manger bio ne revient pas
forcément plus cher, du fait d’habitudes d’achat plus économes, d’'un moindre gaspillage et de
I'utilisation prioritaire de produits de saison ou peu transformés

Version du 13/04/2017 B1®
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LA BIO DANS LE MONDE 12

* Fin 2014 :

o Pres de 43,7 millions d’hectares certifiés bio (pres de 1% de la surface agricole
utile)

o Pres de 2,3 millions d'exploitations agricoles enregistrées

o Un marché de 68 milliards €

Source : Agence BIO d'aprés FIBL/IFOAM et différentes sources européennes - 2016
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LA BIO DANS LE MONDE 2

Europe : 27 % des surfaces mondiales, 15% des
fermes et 41% du marché

Répartition du marché mondial des
produits bio par continent en 2014

Source : Agence BIO d'apres FIBL/IFOAM et différentes sources européennes - 2016
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LA BIO DANS L'UNION EUROPEENNE 13

 Fin 2014 :
o Pres de 10,3 millions d’hectares en bio (5,7% de la surface agricole utile)
o Plus de 256 000 fermes bio
o Plus de 44 000 transformateurs

o Un marché de plus de 25,5 milliards € en 2014

Source : Agence BIO d'apres FIBL/IFOAM et différentes sources européennes - 2016

Version du 13/04/2017



LA BIO DANS L'UNION EUROPEENNE 213

Superficies en mode de production biologique (en ha) en 2014

Bulgarie

Irlande
1%

Belgique

Pays-Bas - Slovénie
0%

Luxembourg
0%

0%
Croatie ’

0%

Danemark
2%

Portugal
2%

Finlande
2%
Grece
2%

Roumanie
3%

Source : Agence BIO d'apres FIBL/IFOAM et différentes sources européennes - 2016
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LA BIO DANS L'UNION EUROPEENNE 353

Evolution des 10 principaux marchés bio de I'Union européenne
(en milliards € sauf RU : milliards £)

9,000 7,000 === Allemagne
8.000 / === France
- 6,000
7.000 =0 |talie
- 5,000
6.000 Suéde

Pour en savoir plus :
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Source : Agence BIO d'aprés FIBL/IFOAM et différentes sources européennes - 2016
CAMPAGNE FINANCEE
AVEC LE CONCOURS

DE L’'UNION EUROPEENNE

Ager
Version du 13/04/2017

www.agencebio.org


http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde
http://www.agencebio.org/la-bio-en-europe-et-dans-le-monde

LA BIO EN FRANCE 1

« Au 31 décembre 2015 et évolution par rapport a fin 2015:

32 326 fermes 1. s5/2015 1,54 million hectares tuﬁ 5%/2015

7,3 % des fermes francaises
Plus de 1 million ha certifiés bio

(500 000 ha en 2007) A.- +5%/2015
14 859 t +10 %/2015 472 000 ha en conversion
transformateurs ‘.‘m %/2015

distributeurs, importateurs
et exportateurs

5,7 % du territoire agricole
(2 % fin 2007)
47 185 opérateurs

(18 380 en 2007) t SO -
stimations provisoires
+11 %/2015

Source : Agence BIO 2016
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LA BIO EN FRANCE 28

+ 18% des surfaces en 2015
+ 16% attendus en 2016

Surfaces Nombre d'opérateurs

engagées (ha) engagés

1 800 000 90 000
1,54 million ha*

1600000 —— = Surfaces en conversion total 80000

= Surfaces certifiées bio
1400000 — 70000

E Nb. exploitations

1200000 — @ Nb. préparateurs, distributeurs, importateurs et exportateurs 60000
1000 000 50 000
800 000 40000
32 326 fermes
600 000 30000
400 000 20000
14 859 entreprises
200 000 10 000
0 0

N7 DT AT DT R AR AT AR ADT ADT A0 ADY 4D ADY ADT AR ADT AT ARY ADY ADY A0

Source : Agence BIO 2016
*estimations
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Pour en savoir plus :

Version du 13/04/2017

Source : Agence BIO 2016

* *
Agen * *
* *
I * *

* 4 K

www.agencebio.org

Evolution du nombre de fermes
par rapport a fin 2015

< +10 fermes
A +11a+25fermes
A +26 a +50 fermes

A +51 a +75 fermes

A +76 & +100 fermes
A > +100 fermes

Nombre de fermes bio
au 2nd trimestre 2016

- 0-100
~101-250
© 251-500
P s01- 750
B 751- 1000
I > 1 000
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LA BIO EN FRANCE 4

Plus de 3% de la consommation
totale (1,8% en 2010)
Développement récent en
restauration collective

+15% en 2015

+20% attendus en 2016

=>» Prévision pour le marché bio en 2016 :

6,9 milliards €

*  Pour en savoir plus :

Version du 13/04/2017

millions € 6.9 Md €
’
7 000
[ M restauration
collective
6000 = Vente Directe
5000 W Artisans-
Commergants
4 000 M Distribution
Spécialisée Bio
3 000 ® Grandes Surfaces
Alimentaires (GSA)
2 000 1565
1000 27815
1 000 )
4s0 [ 61°
0

1999 2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

Source : Agence BIO 2016
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9 Francais sur 10 consomment des produits bio

LA BIO EN FRANCE 69% au moins une fois par mois

5/8

Base total Frangais

Q1701. Avez-vous consommé des produits biologiques au cours des 12 derniers mois?

15% au moins une fois par jour

% Consommateurs
au moins une fois par mois

65%
a7% 46% 49% 2
a4% ° 0 44% 6% %
370/.0. —D?"_ ________ _____—‘43 /o_ - -42.0/.10- - _'.:-f.""_“_"; _____ _ 420/0 - __4q0/0__ 43 /__o_’ e
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Nov.2013- 2015 2016
(n=1008) (n=1000) (n=1042) (n=1006) (n=1023) (n=1050) (n=1015) (n=1028) (n=995) (n=1010) Jan./Mars (n=1007) (n=1002)
2014
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Source : Barométre Agence BIO / CSA 2017
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43% au moins une fois par semaine

*  Pour en savoir plus:
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LA BIO EN
FRANCE 68

25% des produits consommes en France seulement son importés. Pres de la

moitié d’entre eux est constituée de produits exotiques et de spécialités

gastronomiques que I'on ne produit pas en France

TOUS PRODUITS

Vins et autres boissons alcoolisées
CEufs

Lait, produits laitiers

Viandes fraiches et transformées
Boulangerie patisserie fraiche
Légumes

Fruits

Traiteur et surgelés

Epicerie et boissons non alcoolisées

Mer, saurisserie, fumaison

0%

= Appro. France B Appro. UE © Appro. Pays tiers

25%

50%

75%
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I_A B | O E N * Plus de 500 millions d'euros de produits bio a I'exportation en

2015

F RAN C E 7/8 « +27 % par rapport & 2014

* Vins bio = 2/3 des exportations francaises de produits bio

Valeur de gros
en M€
Export Pays tiers
+26% o
/ M Expédition vers I'UE

144

200
+33%
0,
100 I +24/}v v
0 HEARR

2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015
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Vins Epicerie Autres
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LA BIO EN FRANCE &

69 000 emplois directs dans les fermes

+

30 000 emplois directs
pour la transformation etladistribution

+

2 000 emplois pour les actions de controle spécifiques alabio, conseils,
recherche et formation, développement, services administratifs

100 000 emplois

en equivalent temps plein en France

Version du 13/04/2017 B1®

www.agencebio.org
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OU TROUVER DES PRODUITS
BIO ?
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L’ANNUAIRE
OFFICIEL DES
OPERATEURS EN
AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

http://annuaire.agencebio.org

acces rapide par métiers ou par
nom

» recherches au choix par activité,
région, département...

» Possibilité de geolocalisation

Version du 13/04/2017

* Recherches par type de produits et/ou thématique

Ex. pour les restaurants :
restauration traditionnelle,
restauration rapide,
salon de thé,
restauration a theme,
traiteurs.

* Possibilité d’accéder au certificat bio de I'opérateur,
directement ou via le site de l'organisme certificateur

annuaire.agenceblo.org n r;]

Trouvez les professionnels de [a Bio !
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= La Bio en Poche

LA BIO PROCHE DES
CONSOMMATEURS

La Bio a proximité

Actus Bio

Recettes Bio

>3 Et pour les enfants?
T

@ La carte
Les heux et evenements bio autour ge yous

L'application : f
« La Bio en Poche »
pour trouver des points
de vente et des ' _
événements bio pres de

I'Agence BIO dans le cadre d'une campagne

: | financé I'Union E _
chez sol el o
| H— ErC
: QN OebHa 01 oo MO IVRE
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COMMUNIQUER
SUR LA BIO
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UN PRINCIPE DE BASE : PAS DE TROMPERIE
DU CONSOMMATEUR

 Le reglement CE 834/2007 concernant le mode de production biologique encadre
strictement I'utilisation des termes « bio », «biologique», « écologique »,
« organigue »... et les produits auxquels ils sont attribués

 Les opérateurs faisant reférence a ces termes doivent étre en mesure de fournir tous
les justificatifs nécessaires : certificats, factures, étiqguetages, bons de livraison
doivent preciser le caractere biologique des produits

 Encas de doute, il suffit de consulter ’'annuaire officiel des opérateurs en
agriculture biologique ( ) pour accéder au certificat
ou de contacter I’'organisme certificateur mentionné sur I'étiquetage (n°
d’agrément par Etat membre)

Version du 13/04/2017 B1®
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http://annuaire.agencebio.org/

BIEN UTILISER LES LOGOS BIO

« Toute utilisation du logo bio européen (Eurofeuille) doit se faire dans le
respect strict de ses regles d’usage disponibles sur

« Toute utilisation de la marque AB (d’utilisation facultative) doit faire
I'objet d'une demande préealable d’autorisation aupres de :

o lorganisme certificateur lorsqu’il s’agit d’'un étiquetage (logo AB de certification)

o I’Agence Bio lorsqu’il s’agit d’'un support de communication (regles d’'usage et
formulaire téléchargeables sur )

“Ner

www.agencebio.org
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DES SUPPORTS DISPONIBLES

« L’Agence Bio propose des supports de communication adaptés:
o télechargeables directement sur son site Internet
o Disponibles aupres de ses partenaires et relais régionaux

 De nombreuses régions proposent également des outils spécifiques
et un accompagnement ou de la formation dans le domaine de la Bio

Version du 13/04/2017
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LA BIO DANS LES METIERS DE
BOUCHE
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UNE DEMANDE FORTE DES
CONSOMMATEURS

En 2016, 21% des consommateurs de bio achetaient principalement
leurs produits biologigues chez les artisans commercants, gui
représentaient 5% du marche francais des produits biologiques

Dans le méme temps 44% des Francais souhaitaient trouver
davantage de produits bio chez les artisans commercants, dont :

* 67% chez les bouchers/charcutiers

» 58% chez les boulangers/patissiers

* 53% chez les fromagers

» 42% chez les poissonniers

» 32% chez les autres artisans (glaciers, chocolatiers, confiseurs...)

Version du 13/04/2017




RAPPEL DES REGLES DE NOTIFICATION ET DE

CONTROLE

ACTIVITE m NOTIFICATION CERTIFICATION

Decoupe devant le
consommateur final
de produits bio déja
emballés et étiqueteés

Vente en vrac etfou
decoupe devant le
consommateur final
de produits bio non
emballés

Cuisson et/ou
preparation et/ou
découpe hors vue du
consommateur et/fou
ré-etiquetage...

Version du 13/04/2017

Distributeur

Distributeur

Préparateur

Non Non

Dispense seulement
si achat de produits

- bio vendus en vrac
<10 000€ HT/ an
Oui Oui

Agenee)
N

www.agencebio.org

CAMPAGNE FINANCEE

DE L’'UNION EUROPEENNE




QUELQUES PRINCIPES DE BASE 12

« Mixité (activité bio/non bio) possible des lieux de stockage et de
transformation si séparation dans |l'espace ou dans le temps (pas
d‘obligation de ligne de production dédiée)

« Fabrications/découpes bio apres un nettoyage approprié afin de
prévenir tout risque de contamination par des produits ou substances
non autorisés

Version du 13/04/2017




QUELQUES PRINCIPES DE BASE 2/2

* Recettes :
o 95% d’ingrédients bio au minimum pour I'appellation « bio »
o Les 5% restants dans I'annexe IX du reglement CE 889/2008
o Eau et sel non pris en compte dans le % bio (seulement les ingrédients d’'origine agricole).
o Uniguement des additifs et auxiliaires listés a I’annexe VIl du reglement CE 889/2008
o Les procédés habituels de transformation sont pour la plupart autorisés ; certains sont

cependant plus adaptés au mode de production biologique, afin de préserver les qualités
intrinséques des produits (farine bio sur meule, levure/levain biologique...)

« Produits animaux sauvages issus de la péche et de la chasse : non certifiables
en bio, contrairement aux produits végétaux issus de la cueillette dont la zone de
production peut étre controlee

Version du 13/04/2017




POUR ALLER PLUS LOIN

Voir I'espace filieres et métiers de bouche du Kiosque Bio

+
Le guide pratique de 'artisan-commercant bio (parution automne 2017)

Version du 13/04/2017


http://www.agencebio.org/lekiosquebio

LAGENCE BIO
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L AGENCE BIO

UNE ORGANISATION PARTENARIALE

Plateforme nationale d’information et
d’actions pour le developpement de
I'agriculture biologique, qui rassemble
pouvoirs publics et professionnels...

. 'Agence BIO associe aussi les autres
acteurs concernés dans les secteurs publics,
parapublics et associatifs : collectivités
territoriales, Interprofessions, organisations
professionnelles, de consommateurs, de
recherche, etc

Version du 13/04/2017
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SA MISSION

CONTRIBUER AU DEVELOPPEMENT DE
LAGRICULTURE BIOLOGIQUE EN FRANCE

Concertation et synergies entre acteurs
Observatoire national de la Bio, des producteurs aux consommateurs
Outil d’information et de promotion pour I'agriculture biologique et ses produits

Acteur de la structuration des filieres bio en France (gestion du fonds Avenir Bio)
Et aussi :
- (Gestion de la marque AB de communication

« Gestion du dispositif de notification et de 'annuaire officiel des opérateurs en agriculture
biologique

Version du 13/04/2017



http://annuaire.agencebio.org/

DES TEMPS FORTS TOUT AU LONG
DE LANNEE, AVEC NOTAMMENT

« Chague année, une participation au Salon International de I’Agriculture (SIA), a
Paris fin février

 Printemps BIO: premiere quinzaine de juin, avec des animations dans toute la
France

« 3rencontres professionnelles par an: Assises de la Bio a 'automne, séminaire
International pendant le SIA, rencontres Printemps BIO

« Participation réguliere a des évenements professionnels et grand public (Natexpo,
Techn’ Bio, Millesime Bio, Biofach, Féte de la Gastronomie...)

Version du 13/04/2017




POUR EN SAVOIR PLUS

L'ANNUAIRE

|
officiel :
&
“ |

« S’informer sur I’Agriculture Biologique — ol |
Actualités AV Agmda No'nncmou#"

— Votre esgoce
Trophius bio des jesnes Chefs ; Coit parts pour e Ju bditiont 23 au 25 septembre 2016 - Cant PERSONNEL

- Trouver des fournisseurs de produits biologiques -
=il BT

Forent Guhl nomme direcseur de [Rpesce 230 05 au 07 octobre 2016 - Dermont
roon

« Communiquer sur la Bio g - B |

 Contacts utiles...

ﬂge = . * CAMPAGNE FINANCEE
% @ * * AVEC LE CONCOURS
Version du 13/04/2017 I ek DE L'UNION EUROPEENNE

www.agencebio.org



http://www.agencebio.org/
http://www.facebook/AgricultureBIO
http://www.labiodes4saisons.eu/
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