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1. Le CE renforce la mondialisation

s Le CE favorise les cultures d'exportation vers le
Nord au detriment des cultures vivrieres, ce qui
renforce l'extraversion, la dependance et nuit a
la securite alimentaire.

= Exemple : sous la pression de la filiere equitable,
|a Bolivie exporte de plus en plus de guinoa
"bio" "equitable” et se voit contrainte d'importer
dui riz, des pates ...

s En ce sens, le CE renforce la mondialisation au
lieu de re-localiser I'economie.




2. Le CE : un effet revenu bien
mince

= Un peul plus de 4 euros mensuels de
revenul supplementaire par paysan, selon
les chiffires de Max Havelaar, sur lesguels
I leur: faut deduire; les frais de cooperative,

de transports locaux et de douane
(Jacquiauy).




3. Le CE inéqguitable ?

Le petit bonus de revenu accordeé par le CE entraine une
augmentation de |la proeduction de biens dont |'offre; est
deja excedentaire (café).

Cela al pour effet: [a baisse des prix Internationaux
desdits produits.

Ainsi, llintervention dul CE devient « /aeguitabl/e> pour
les producteurs (les plus nombreux) guif ne font pas
partie des reseaux equitables, car leur revenu diminue.

Le bien-étre des uns engendre la pauvreté des autres.

On se rappelle des effets pervers de la PAC europeenne
(stocks, subventions a I'export, chute des cours
mondiaux, faillite des producteurs au Sud...)




4, |_.e CE contre I'ecologie

s e CE est souvent faussement associe au developpement
durable ou a la préservation de l'environnement :

Le transport : (pub) « Participez a votre tour, par ['achat de
ces fleurs labellisees Max Havelaar, aul developpement:
duicommerce equitable, dans une logigue de developpement
durable ». Provenance : Kenya, llanzanie, Zimbabwe...

l'es emballages...
L.es conditions de production :

s Utilisation de pesticides, d’herbicides, etc.

s recherche de productivité : introduction de tracteurs
provoguant des desequilibres dans des milieux ecologiques
fragiles...




5. Le CE : une concurrence
deloyale ?

s |.es organisations (associations) du CE
recoivent des subventions , paient des
charges reduites, font largement appel au
benevolat...

= D'oul : concurrence deloyale vis-a-vis
d'autres commerces independants (non
subventionnes, payant des charges
« normales », sans emplois aides et sans
benevoles (travail au noir).




6. Le CE, un commerce alternatif ?

Le CE recourt Iargement a la publicite

Le CE s'allie aux reseaux de la grande
distribution

Les prat!ques commerciales sont lesimemes
(promotions : 3 pour 2)

Les ebjectifs identiques : elargir les marches,
accroitre le CA, diversifier les produits...

Le CE est-il un « commerce juste » ou « juste un
coOmmerce », une « niche » commerciale
supplementalre qui permet de differencier un
produit d'un autre aux yeux du consommateur?




/. Le CE manque de transparence

= [a profusion des « labels » entretient la confusion des
consommateurs... (éguitable, ethigue, solidaire,
responsable...)

Probleme de l'objectivité et de Iindependance de Ia
certification, des NOrmes...

Une enquéete de lai DGCCRE a conclu a des « anomalies
beaucoup trop fireguentes » parmi 55 operateurs du
commerce equitable en France. Il existe en France 17
demarches differentes. LL'enguéete a meme trouve des
acteurs guil n‘avaient aucune facture, donc aucune
tracabilité de leurs achats pretendument equitables...




O.

La promotion du CE joue sur le
couple : culpabilite — flatterie

s Culpabiliser les acheteurs : Vous ne consommez
pas des produits « equitables » donc vous étes
COUPABILLE d'egoisme, d'indifference a la
pauvrete,...

= Flatter la vanite de I'acheteur : Vous achetez de
fequitable donc veus etes uni « consommateur

INTE
est p
mora

LIGENT », « RESPONSABLE »... (le produit
us cher mais il beneficie d'une plus value

e, donne « bonne conscience »...)




9. La promotion du CE joue sur la
confusion: citoyen - consommateur

= Nombreux acteurs du CE insistent sur I'image du
& consommateur-citoyen » qui sait « prendre
Ses responsabilites » lors de son achat.

Un tel discours organise la confusion entre deux
sujets i le consemmateur et le citoyen.

L"acte fort, I'acte politique, est reduit a un acte
marchand (faire son marche). La logigue n’est
plus collective, dans la militance par exemple,
mais individuelle, par I'acte d'achat et de
consommation.




10. Le CE est réservé a une
« élite »

En moyenne, 48 % des Francais ont personnellement
achete au moins une fois un ou des produits issus du
CE. Au cours de |'annee precedente (2005), ce type
d'achat a concerne; :

63 % desi cadres et professions intellectuelles superieures,

contre 26 % des ouvriers.

63 %, des residents de I'agglomeration parisienne, contre
moins de 40 % des individus vivant dans des communes <
20 000 habitants.

62 % des individus disposant d'un revenu > 3 000 €/mois
pour le ménage, contre 31 % de ceux qui appartiennent a un
menage disposant de revenus < 800 €/mois.




10. Le CE est réservé a une
« élite »

Ce sont les individus « riches »
et « urbains » gui peuvent

CoNsemmer des produits Issus
du commerce equitable




e CE concerne les consommateurs
des classes soclales favorisees

.,--""_'__ /'/
™ ALS
“MOi JACHETE N [l ?Lur a‘%
.-.:_r %%Jgéﬁ"srngfe WERRLE /
') \'PAOV _fs//

-——J<




Conclusion

s < |Le commerce equitable repose sur de
pelles intentions, mais Il entretient
lillusion des consommateurs sans creer de
veritables solutions de rechange, ».

s « Plutot gque de soutenir une telle
demarche, lesiassociations devraient
exercer une pression efficace sur les Etats
>,

Jean-Pierre Boris
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