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1. Le CE renforce la mondialisation1. Le CE renforce la mondialisation

�� Le CE favorise les Le CE favorise les cultures d'exportationcultures d'exportation vers le vers le 
Nord au détriment des Nord au détriment des cultures vivrièrescultures vivrières, ce qui , ce qui 
renforce l’extraversion, la dépendance et nuit à renforce l’extraversion, la dépendance et nuit à 
la la sécurité alimentairesécurité alimentaire. . 

�� Exemple : sous la pression de la filière équitable, Exemple : sous la pression de la filière équitable, 
la Bolivie exporte de plus en plus de la Bolivie exporte de plus en plus de quinoaquinoa
"bio" "équitable" et se voit contrainte d'importer "bio" "équitable" et se voit contrainte d'importer 
du riz, des pâtes ... du riz, des pâtes ... 

�� En ce sens, le En ce sens, le CE renforce la mondialisationCE renforce la mondialisation au au 
lieu de lieu de rere--localiser localiser l’économie.l’économie.
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2. Le CE : un effet revenu bien 2. Le CE : un effet revenu bien 
mincemince

�� Un peu plus de Un peu plus de 44 euros mensuelseuros mensuels de de 
revenu supplémentaire par paysan, selon revenu supplémentaire par paysan, selon 
les chiffres de Max les chiffres de Max HavelaarHavelaar, sur lesquels , sur lesquels 
il leur faut déduire les frais de coopérative, il leur faut déduire les frais de coopérative, 
de transports locaux et de douane de transports locaux et de douane 
((JacquiauJacquiau). ). 
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3. Le CE inéquitable ?3. Le CE inéquitable ?

�� Le petit bonus de revenu accordé par le CE entraîne une Le petit bonus de revenu accordé par le CE entraîne une 
augmentation de la production de biens dont l’offre est augmentation de la production de biens dont l’offre est 
déjà excédentairedéjà excédentaire (café).(café).

�� Cela a pour effet Cela a pour effet la baisse des prix internationauxla baisse des prix internationaux
desdits produits. desdits produits. 

�� Ainsi, l’intervention du CE devient «Ainsi, l’intervention du CE devient « inéquitableinéquitable » pour » pour 
les producteurs (les plus nombreux) qui ne font pas les producteurs (les plus nombreux) qui ne font pas 
partie des réseaux équitables, car leur revenu diminue.partie des réseaux équitables, car leur revenu diminue.

�� Le bienLe bien--être des uns engendre la pauvreté des autresêtre des uns engendre la pauvreté des autres..
�� On se rappelle des effets pervers de la PAC européenne On se rappelle des effets pervers de la PAC européenne 

(stocks, subventions à l’export, chute des cours (stocks, subventions à l’export, chute des cours 
mondiaux, faillite des producteurs au Sud…)mondiaux, faillite des producteurs au Sud…)
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4. Le CE contre l’écologie4. Le CE contre l’écologie

�� Le CE est souvent Le CE est souvent faussementfaussement associé au associé au développement développement 
durabledurable ou à la ou à la préservation de l'environnementpréservation de l'environnement ::

�� Le transportLe transport : (pub) «: (pub) « Participez à votre tour, par l'Participez à votre tour, par l'achat de achat de 
ces fleurs labellisées Max ces fleurs labellisées Max HavelaarHavelaar, au développement , au développement 
du commerce équitable, dans une logique de développement du commerce équitable, dans une logique de développement 
durabledurable ». Provenance : ». Provenance : Kenya, Tanzanie, ZimbabweKenya, Tanzanie, Zimbabwe……

�� Les emballagesLes emballages……
�� Les conditions de Les conditions de productionproduction : : 

�� utilisation de pesticides, d’herbicides, etc.utilisation de pesticides, d’herbicides, etc.
�� recherche de productivité : introduction de tracteurs recherche de productivité : introduction de tracteurs 

provoquant des déséquilibres dans des milieux écologiques provoquant des déséquilibres dans des milieux écologiques 
fragiles…fragiles…
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5. Le CE : une concurrence 5. Le CE : une concurrence 
déloyale ?déloyale ?

�� Les organisations (associations) du CE Les organisations (associations) du CE 
reçoivent des reçoivent des subventionssubventions , paient des , paient des 
charges réduitescharges réduites, font largement appel au , font largement appel au 
bénévolatbénévolat……

�� D’où : D’où : concurrence déloyaleconcurrence déloyale visvis--àà--vis vis 
d'autres commerces indépendants (non d'autres commerces indépendants (non 
subventionnés, payant des charges subventionnés, payant des charges 
«« normalesnormales », sans emplois aidés et sans », sans emplois aidés et sans 
bénévoles (travail au noir). bénévoles (travail au noir). 
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6. Le CE, un commerce alternatif ?6. Le CE, un commerce alternatif ?

�� Le CE recourt largement à la Le CE recourt largement à la publicitépublicité
�� Le CE Le CE s’allies’allie aux réseaux de la grande aux réseaux de la grande 

distribution distribution 
�� Les pratiques commerciales sont les mêmes Les pratiques commerciales sont les mêmes 

(promotions : 3 pour 2)(promotions : 3 pour 2)
�� Les objectifs identiques : élargir les marchés, Les objectifs identiques : élargir les marchés, 

accroître le CA, diversifier les produits…accroître le CA, diversifier les produits…
�� Le CE estLe CE est--il un «il un « commerce justecommerce juste » ou «» ou « juste un juste un 

commercecommerce », une «», une « nicheniche » commerciale » commerciale 
supplémentaire qui permet de différencier un supplémentaire qui permet de différencier un 
produit d'un autre aux yeux du consommateur? produit d'un autre aux yeux du consommateur? 
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7. Le CE manque de transparence7. Le CE manque de transparence

�� La profusion des «La profusion des « labelslabels » entretient la confusion des » entretient la confusion des 
consommateurs… (équitable, éthique, solidaire, consommateurs… (équitable, éthique, solidaire, 
responsable…)responsable…)

�� Problème de l’objectivité et de l’indépendance de la Problème de l’objectivité et de l’indépendance de la 
certification, des normes…certification, des normes…

�� Une enquête de la DGCCRF a conclu à des «Une enquête de la DGCCRF a conclu à des « anomalies anomalies 
beaucoup trop fréquentesbeaucoup trop fréquentes » parmi 55 opérateurs du » parmi 55 opérateurs du 
commerce équitable en France. Il existe en France 17 commerce équitable en France. Il existe en France 17 
démarches différentes. L’enquête a même trouvé démarches différentes. L’enquête a même trouvé des des 
acteurs qui n’avaient aucune factureacteurs qui n’avaient aucune facture, donc aucune , donc aucune 
traçabilitétraçabilité de leurs achats prétendument équitables…de leurs achats prétendument équitables…
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8. La promotion du CE joue sur le 8. La promotion du CE joue sur le 
couple : culpabilité couple : culpabilité –– flatterieflatterie

�� CulpabiliserCulpabiliser les acheteurs : Vous ne consommez les acheteurs : Vous ne consommez 
pas des produits «pas des produits « équitableséquitables » donc vous êtes » donc vous êtes 
COUPABLECOUPABLE d’égoïsme,  d’indifférence à la d’égoïsme,  d’indifférence à la 
pauvreté,…pauvreté,…

�� FlatterFlatter la vanité de l’acheteur : Vous achetez de la vanité de l’acheteur : Vous achetez de 
l’équitable donc vous êtes un «l’équitable donc vous êtes un « consommateur consommateur 
INTELLIGENTINTELLIGENT », «», « RESPONSABLERESPONSABLE »… (le produit »… (le produit 
est plus cher mais il bénéficie d’une plus value est plus cher mais il bénéficie d’une plus value 
morale, donne «morale, donne « bonne consciencebonne conscience »»…)…)
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9. La promotion du CE joue sur la 9. La promotion du CE joue sur la 
confusion: citoyen confusion: citoyen -- consommateurconsommateur
�� Nombreux acteurs du CE insistent sur l’image du Nombreux acteurs du CE insistent sur l’image du 

«« consommateurconsommateur--citoyencitoyen » qui sait «» qui sait « prendre prendre 
ses responsabilitésses responsabilités » lors de son achat.» lors de son achat.

�� Un tel discours organise la confusion entre deux Un tel discours organise la confusion entre deux 
sujetssujets : le : le consommateurconsommateur et le et le citoyencitoyen..

�� L’acte fort, l’acte politique, est réduit à un acte L’acte fort, l’acte politique, est réduit à un acte 
marchand (marchand (faire sonfaire son marchémarché). La logique n’est ). La logique n’est 
plus plus collectivecollective, dans la militance par exemple, , dans la militance par exemple, 
mais mais individuelleindividuelle, par l’acte d’achat et de , par l’acte d’achat et de 
consommation. consommation. 
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10. Le CE est réservé à une 10. Le CE est réservé à une 
«« éliteélite »»

En moyenne, En moyenne, 4848 %% des Français ont personnellement des Français ont personnellement 
acheté au moins une fois un ou des produits issus du acheté au moins une fois un ou des produits issus du 
CE. Au cours de l’année précédente (2005), ce type CE. Au cours de l’année précédente (2005), ce type 
d’achat a concerné :d’achat a concerné :
�� 6363 % des cadres et professions intellectuelles supérieures% des cadres et professions intellectuelles supérieures, , 

contre contre 2626 % des ouvriers% des ouvriers. . 
�� 6363 %% des résidents de l’agglomération parisienne, contre des résidents de l’agglomération parisienne, contre 

moins de moins de 40 %40 % des individus vivant dans des communes < des individus vivant dans des communes < 
2020 000 habitants. 000 habitants. 

�� 6262 %% des individus disposant d’un revenu des individus disposant d’un revenu > 3> 3 000 €000 €/mois /mois 
pour le ménage, contre pour le ménage, contre 3131 %% de ceux qui appartiennent à un de ceux qui appartiennent à un 
ménage disposant de revenus ménage disposant de revenus < 800 €< 800 €/mois./mois.
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10. Le CE est réservé à une 10. Le CE est réservé à une 
«« éliteélite »»

Ce sont les individus «Ce sont les individus « richesriches » » 
et «et « urbainsurbains » qui peuvent » qui peuvent 
consommer des produits issus consommer des produits issus 
du commerce équitabledu commerce équitable
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Le CE concerne les consommateurs Le CE concerne les consommateurs 
des classes sociales favoriséesdes classes sociales favorisées
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ConclusionConclusion

�� «« Le commerce équitable repose sur de Le commerce équitable repose sur de 
belles intentionsbelles intentions, mais il entretient , mais il entretient 
l’illusion des consommateurs sans créer de l’illusion des consommateurs sans créer de 
véritables solutions de rechange ».véritables solutions de rechange ».

�� « Plutôt que de soutenir une telle « Plutôt que de soutenir une telle 
démarche, démarche, les associations devraient les associations devraient 
exercer une pression efficace sur les Étatsexercer une pression efficace sur les États
».».

JeanJean--Pierre Boris Pierre Boris 
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Deux ouvragesDeux ouvrages


