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La présente étude analyse les conditions de la culture du néflier et la rentabilité 
d’un verger nouvellement planté. Elle part de la constatation du fait que les nèfles sont 
des fruits extrêmement populaires au Liban, mais que leur culture stagne, que  peu de 
nèfles sont exportées à partir du Liban et qu’au contraire on assiste à une entrée de 
nèfles de pays voisins, souvent en contrebande. 

Elle montre que les conditions que l’agriculteur doit réunir pour obtenir un 
rendement intéressant sont avant tout liées au choix des variétés  qui seront plantées, 
que celles-ci doivent avoir un haut rendement compte tenu du niveau actuel des prix 
du marché et que le fruit doit avoir une durée de vie et une fermeté qui permette son 
transport et son écoulement sur des marchés éloignés. 

Enfin l’étude montre qu’avec un investissement de l’ordre de 5 500 $US sur 
une surface de dix dounoms et des plants qui donnent 30 kilos de fruits chacun au 
cours de la dixième année, ce qui est le rendement des variétés traditionnelles 
bénéficiant  des soins appropriés,  le revenu annuel n’atteint  pour cette année-là que 8 
128 $US, soit une moyenne de près de 677 $US par mois et 8 126 $US par dounom, ce 
qui est très peu et oblige l’agriculteur à avoir d’autres activités.  

Elle montre aussi qu’un doublement du chiffre d’affaires, soit par des 
rendements doubles soit par un prix double sur des marchés éventuels à l’export, 
triplerait presque le revenu, ce qui donne toute la mesure de l’intérêt qu’il y aurait à 
rechercher de nouveaux marchés et de nouvelles variétés. 

 
 
 
 
 




